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“Frigo” quiere deshancal
KALISE MENORQUINA en food

a division de helados de UNI-

LEVER FOODS ESPANA,
“Frign”, ha puesto en marcha su
segunda campaiia de promocion
enfocada a hosteleria y restaura-
cion para los meses de otofio e
invierno, que tiene como objetivo
llevar la marca a la segunda po-
sicion por ventas en el canal, con
un incremento en su facturacion
de un 6% -crecid un 4,6% en 2004-
, alcanzando los 30 M.EUR. La
campana arrancod a principios
de octubre y dispone de un pre-
supuesto de 2 M.EUR. En con-
creto, “Frigo™ lanza al mercado
10 nuevas referencias, que se su-

man a las mas de 60 con que ya
cuenta. En helados, foodservice
presenta en Espaifia la media de
consumo per capita més elevada
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